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patrocinio regione lazio, camera di commercio , ministero per i beni  e le attività culturali e per il turismo

Una delle tematiche affrontate durante l'evento è basata sulla ridefinizione del ruolo sociale ed economico dei musei attraverso i servizi aggiuntivi che 
dovrebbero rispondere a nuovi impatti ambientali. 

L'obiettivo del progetto è creare un simposio internazionale dove il patrimonio artistico e culturale è unico protagonista: una manifestazizone 
internazionale sui musei,sui luoghi e sulle destinazioni culturali allo scopo di presentare tutta la filiera ad esso legata(design, servizi, nuove tecnologie e 
metodi conservativi, poli museali, best practice ecc.)

1,5 milioni di euro 

Investimento

12 mesi

RO.ME MUSEUM SERVICES EXHIBITION
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Obiettivo della manifestazione, affinché risponda al requisito di internalizzazione, è la presenza di espositori visitatori provenienti dall’Europa e non solo.



Ok



Tali servizi vanno dalle modalità di comunicazione dei contenuti di una mostra o di un museo, al marketing museale, alle strumentazioni atte a facilitare 
o ad aumentare la fruizione estetica di un oggetto, sino al merchandising, all’editoria d’arte e agli oggetti legati all’esperienza estetica. 
Il merchandising indica il settore del marketing finalizzato a presentare, nelle migliori condizioni materiali e psicologiche per fruire e conservare 
l’esperienza dell’opera d’arte, il prodotto o il servizio offerto al potenziale cliente; sebbene, con il termine Merchandising, attualmente, si tende ad 
identificare solamente gli oggetti posti in vendita nei bookshop o negli shop dei Musei e presso tutti i siti di interesse storico, archeologico e 
monumentale. I servizi museali oggetto della manifestazione riguradano la modalità di comunicazione dei contenuti di una mostra o di un museo, 
marketing museale, strumentazioni atte a facilitare o aumentare la fruizione estetica di un oggetto, sino al merchandising, all’editoria d’arte e agli 
oggetti legati all’esperienza estetica relativamente al merchandising che indica presentare nelle migliori indica il settore del marketing finalizzato a 

 Gli argomenti  più importanti trattati riguardano le realtà museali e istituzioni italiane ed estere e le tematiche di: audience development, accessibilità, 
digitalizzazione, sostenibilità, patrimonio UNESCO, innovazione legata all’arte e alla cultura, nuove professionalità e carriere, sono questi solo alcuni dei 
temi che saranno al centro dell’evento. 

La costante esperienza sviluppata in Europa dimostra che gli ambienti digitali sono particolarmente attrattivi, non solo per le giovani generazioni, ma 
anche per quelle di età più avanzata, che vivono con curiosità la possibilità di colmare la mancata  conoscenza delle tecnologie specie quando le 
esperienze ad alto contenuto digitale sono connesse alla visione di opere d’arte. In tali ambiti si sono sperimentate tecniche di ricostruzione virtuale di 
spazi museali distanti tra loro e posti a confronto, tecnologie antropocentriche di racconto di opere d'arte e soprattutto, nell'ultimo decennio gli effetti 
delle proiezioni immersive nel racconto della storia dell'arte a giovanissimi e pubblico generico. Lo strumentario di molti luoghi d'arte, di molti operatori 
del settore è  in questi anni rimasto lo stesso, ancora  impermeabile al cambiamento. Gran parte dei curatori e degli altri operatori professionali fondano 
la loro formazione sulla museologia tradizionale ma da qualche anno si sta avviando un processo di vera e propria trasformazione attraverso la 

Poiché le opere che fanno parte delle collezioni museali e dei parchi archeologici sono opere statiche oggi è quanto mai necessario ripensare gli 
allestimenti ed è necessario farlo con la massima attenzione sia per il rispetto ambiatale e sia per favorire la potenzialità degli ambienti digitali che 
rendono possibile soddisfare l'esigenza di contenere l' impatto ambientale.

Finalità Descrizione finalità



La manifestazione, in linea con gli obiettivi riguardanti il patrimonio culturale italiano custodito nei musei e rappresentato nei luoghi di cultura, mira 
attraveso l'organizzazione del progetto a diffondere e creare opportunità di formazione e informazione per  garantire lo sviluppo del sistema museale 
italiano e un’offerta culturale accessibile  a  tutti  e  di  qualità,  con  l’obiettivo  di  favorire  la  ricerca  e  la  diffusione  delle conoscenze riguardanti il 
patrimonio culturale italiano. Ulteriore obiettivo è quello attraverso la manifestazione  di presentare servizi che possano  assicurare  l’accessibilità  totale  
e  la  fruizione  del  patrimonio  culturale  monitorando l’efficienza e la qualità dei servizi al pubblico e promuovendo  sistemi  innovativi  di  gestione,  
anche  partecipata,  dei musei  e  dei  luoghi della  cultura.
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La realizzazione della manifestazione è di Fiera Roma e l'importo stimato per l'organizzazione e l'avvio ammonta a circa €  1.500.000 di cui 
viene chiesto il  finanziamento. La realizzazione del progetto determina ricadute sul territorio sia dal punto di vista economico  che  dal  punto  
di vista  sociale-occupazionale permettendo   quindi  di  definire,  mantenere  e  far evolvere l’insieme di servizi resi disponibili ai musei, 
garantendo l'evoluzione del processo  di  digitalizzazione per un  miglioramento  continuo  dei  servizi  esposti,  al  fine  di migliorare le 
modalità di funzionamento del museo  e le potenzialità di fruizione offerte al cittadino ed al visitatore del museo stesso. Attraverso questo 
nuovo approccio e nuovo modello   si definiranno nuovi e rinnovati profili professionali.

l Programma Operativo Nazionale “Cultura e Sviluppo” che, per il periodo 2014 – 2020 ha messo in campo poco più di 490 milioni di euro 
(368,2 milioni stanziati dall’UE attraverso il Fondo europeo di sviluppo regionale, FESR, e i restanti 122,7 milioni a carico di risorse nazionali) a 
sostegno del settore culturale nel Sud Italia. L’Asse I del Programma Operativo Nazionale Cultura e Sviluppo 2014-2020 è dedicato al 
Rafforzamento delle dotazioni culturali dei cosiddetti Attrattori Culturali.

La realizzazione del progetto avrà una durata stimata in mesi 14, sia per gli indicatori finanziari che per gli indicatori di output si prevedono due 
target:Sia per gli indicatori finanziari che per gli indicatori di output si prevedono due target: uno intermedio da consuguire entro aprile 2021 e 
che sarà valutato nel giugno 2021 e il target finale da conseguire entro novembre 2021. I target intermedi rappresenteranno il meccanismo per 
valutare i progressi dall'attuazione e garantire il conseguimento degli obiettivi finali. I target finale dovranno essere raggiunti al novembre 2021 
e la loro realizzazione sarà valutata alla chiusura della manifestazione nel dicembre 2021.

Un grande evento internazionale per proporre innovazione, eccellenza dell’offerta, posizione strategica nel Bacino Mediterraneo in un settore 
non ancora esaustivamente rappresentato in Europa, con un unico obiettivo: creare grandi eventi capaci di dare una vetrina internazionale alle 
eccellenze culturali e produttive italiane e non solo.  Lo scenario ideale per accogliere un marketplace per una audience specializzata di 
operatori di musei, luoghi e destinazioni culturali. Un’occasione d’incontro con i direttori di musei e dei principali luoghi culturali italiani e 
internazionali, con le istituzioni e aziende, RO.ME promuove opportunità di networking e business con una qualificata platea di professionisti, 
buyer e rappresentanti istituzionali. Per le istituzioni e i professionisti RO.ME è una opportunità per entrare in un network innovativo per 
conoscere tendenze, scambiare idee e costruire sinergie.



Le azioni di supporto come misure di accompagnamento dovranno essere poste dal governo, dei ministeri, delle agenzie allo sviluppo, delle 
camere di commercio, università, centri di richerca, istituzioni regionali e internazionali.

Il progetto è a lungo termine normalmente le manifestazioni possono avere anche una durata 20ennale/30ennale



D2 D3 D4 D5 D6 D7 D8

Ok Ok Ok Ok Verifica Ok Verifica

Stato della Compilazione


